Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ) - Koszykowka

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Prowadzenie dziatan promujgcych Polske przez polskie kluby sportowe biorgce udziat
w miedzynarodowych rozgrywkach sportowych w koszykowce:

— ULEB Euroliga mezczyzn (od fazy zasadniczej/grupowej)

— ULEB EuroCup mezczyzn (od fazy zasadniczej/grupowej)

— Liga Mistrzéw FIBA mezczyzn (BCL) (od fazy zasadniczej/grupowej)

— FIBA Europe Cup mezczyzn (od fazy zasadniczej/grupowej)

— FIBA Euroliga kobiet (od fazy zasadniczej/grupowej)

— FIBA Euro Cup Women (od fazy zasadniczej/grupowej)

,Faza zasadnicza” rozumiana jest jako faza grupowa lub pucharowa w odniesieniu do
regulaminu uczestnictwa we wskazanych powyzej rozgrywkach europejskich.

TERMIN WYKONANIA
Czas trwania umowy: od dnia podpisania umowy do 5 grudnia 2024 r.

CEL I ZALOZENIA

Celem kampanii jest promocja Polski jako atrakcyjnej destynacji turystycznej za granica.
Koszykowka jest jedng z dyscyplin, ktéra zostata wskazana w dotacji celowej, w ramach ktorej
Polska Organizacja Turystyczna bedzie promowac Polske.

Zawody sportowe uznawane s3 za jedno z najskuteczniejszych narzedzi, kanatéw dotarcia do
odbiorcy z informacjg i przekazem produktowym z uwagi na wywotywane emocje w trakcie ich
ogladania oraz silne utozsamianie sie z jedna ze stron toczacej sie w ramach zawodoéw
rywalizacji.

Wykorzystanie wydarzenia sportowego i wizerunku sportowcow daje szeroki wachlarz
mozliwos$ci promocyjnych oraz reklamowych i pozwala dotrze¢ do kibicow uczestniczacych
w wydarzeniu na wiele mozliwosci - nie tylko podczas meczu, ale poprzez relacje i komunikaty
w mediach przed jego rozpoczeciem oraz po jego zakonczeniu. Uwzgledniajac powyzsze,
dziatania promocyjne z wykorzystaniem miedzynarodowego wydarzenia, daja mozliwos¢
szerokiego i skutecznego dotarcia do odbiorcy, przedstawiajac potencjat Polski jako atrakcyjnej
destynacji turystycznej w wymiarze miedzynarodowym.



ELEMENTY DZIALAN I ZADANIA WYKONAWCY

Ustugi w ramach Opisu Przedmiotu Zamoéwienia beda realizowane wedtug $wiadczen
zadeklarowanych przez Wykonawce i zaakceptowanych przez Zamawiajgcego w drodze
negocjacji. Rekomendowane obszary komunikacji marketingowej:

1. Media pozyskane - deklarowane warto$ci medialne wyrazone w liczbie publikacji
w zagranicznych mediach oraz zakladanej liczbie meczow w rozgrywkach
miedzynarodowych.

2. Kampania reklamowa i media wtasne - deklarowane $wiadczenia reklamowe oraz te
w zakresie mediow wtasnych. Sg to wszystkie dziatania, prowadzone przed oraz po
wydarzeniu i kierowane do odbiorcéw za pomoca mass medidw, a takze poprzez
promocje bezposrednia.

3. Promocja w miejscu wydarzenia - deklarowane $wiadczenia w miejscu wydarzenia
sportowego (,,na zywo”). Sg to wszystkie elementy sktadajace sie na promocje w czasie
wydarzenia sportowego wsréd odbiorcéw zagranicznych.

4. Swiadczenia dodatkowe zaproponowane przez Wykonawce, ktére zostana
zaakceptowane przez Zamawiajgcego w drodze przeprowadzonych negocjacji.

Wszystkie powstajgce materialy reklamowe, w tym graficzne, beda konsultowane
z Zamawiajacym, ktory na kazdym etapie realizacji zamowienia moze zgtasza¢ do nich uwagi.
Materiaty wykorzystujace logo Zamawiajacego moga zosta¢ wyprodukowane lub opublikowane
wylacznie po wczesSniejszej akceptacji udzielonej elektronicznie przez POT (e-mail).

Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji przedmiotu zamdwienia dbajac z najwyzsza
starannoscig o wizerunek Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz
Polskiej Organizacji Turystyczne;j.

Wykonawca poweZzmie wszelkie mozliwe starania celem naktonienia swoich kibicéw, jak tez
0s6b powigzanych z klubem przed powstrzymaniem sie od zachowan, ktére mogag byc
negatywnie odebrane w przestrzeni publicznej, a w szczegdlnoSci przed zachowaniami
godzacymi w wizerunek RP jako kraju wartego odwiedzenia i przyjaznego dla cudzoziemcow.

Wykonawca ma $wiadomos¢, iz jednym z kryteriéw wykluczajacym jego udzial w ubieganiu sie
o udzielenie zamoéwienia, jest natozenie na niego w okresie 6 (szeSciu) miesiecy
poprzedzajacych dzien ogloszenia o niniejszym zamoéwieniu; co najmniej 2 (dwoch) kar
dyscyplinarnych. Mowa o karach natozonych przez jakikolwiek podmiot organizujacy rozgrywki
miedzynarodowe danej dyscypliny sportowej lub dbajacy o nalezyty przebieg takich rozgrywek,
turniejow lub wydarzen. Dla faktu bycia ,ukaranym karg dyscyplinarng”, nie bedzie miat
jakiegokolwiek znaczenia fakt odwotania sie Wykonawcy od takiej kary, jak tez nawet
okoliczno$¢ pdzniejszego jej uchylenia. Wykluczenie Wykonawcy w takim przypadku bedzie
konsekwencja uznania go w ww. okoliczno$ciach dwukrotnego ukarania dyscyplinarnego, za
podmiot mogacy chocby potencjalnie negatywnie oddziatywa¢ na pozytywny wizerunek
Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki lub Polskiej Organizacji Turystycznej,



do czego Zamawiajgcy zostat zobowigzany w ramach udzielonej mu dotacji celowej przez
jednostke ten cel dotujaca.

Wskazniki sukcesu KPI

Zamawiajgcy oczekuje minimalnej liczby publikacji promujgcych Polske, nie mniejszej niz
zadeklarowane przez Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego. Wynagrodzenie
zalezne bedzie od osiggniecia sumy tgcznych zasiegow wszystkich publikacji zwigzanych
z zadeklarowanymi $wiadczeniami, ktérych wielko$¢ zostanie ustalona i zaakceptowana przez
Wykonawce i Zamawiajgcego w drodze negocjaciji.

Wskaznik Zasiegu rozumiany bedzie jako tgczna suma wszystkich kontaktéw uzytkownikéw
z publikacjg lub reklamg w kanatach: prasa, portale internetowe, social media, transmisje tv,
outdoor, gdzie:

a. Dla prasy wskaznik wyliczany bedzie na bazie danych o sprzedazy przy zastosowaniu
wspotczynnikow opartych na badaniach czytelnictwa uwzgledniajacych czas
poswiecany na lekture, zainteresowanie czytelnikéw poszczegélnymi dziatami
tematycznymi i $rednig liczbe czytanych przez odbiorcow artykutéw.

b. Dla portali internetowych wskaznik wyliczany bedzie na podstawie Sredniej dziennej
liczby wizyt uzytkownikoéw i liczby odston stron internetowych.

c. Dla transmisji telewizyjnych wykorzystywane beda realne dane o ogladalnosci
wydarzenia sportowego lub w przypadku ich braku $rednia minutowa ogladalno$¢
stacji telewizyjnej w porze dnia wydarzenia sportowego.

d. Dla social mediéw wykorzystywane beda realne dane z raportéw z systeméw
analitycznych.

e. Dla wydarzen sportowych wykorzystywane bedg realne dane o frekwencji i kontaktu
kibica z reklama.

Zamawiajacy wymaga zrdznicowania zrodet publikacji z przekazem reklamowym. Maksymalny
poziom z jednego Zrodta liczonego do wskaznika Zasiegu nie moze przekroczy¢ 40%
zadeklarowanego w umowie Zasiegu. Zamawiajacy rozumie Zrodto jako unikalne medium
reklamowe, takie jak: Facebook, YouTube, portal informacyjny, miesiecznik prasowy, stacja TV,
etc.

W ramach koordynacji prac wchodzacych w zakres realizacji zamdwienia Zamawiajacy wymaga
raportowania statusO6w postepu oraz osiggnietego Zasiegu w cyklach miesiecznych liczonych od
dnia zawarcia umowy. Na kazdym etapie Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce na spotkanie
koordynacyjne w celu omoéwienia, zaplanowania oraz kontroli prac w ramach realizacji
przedmiotu zamowienia. Spotkania odbywac sie beda online, w siedzibie Zamawiajacego lub
w przypadku potrzeby bezposredniego nadzoru prac w siedzibie Wykonawcy lub miejscu
wydarzenia sportowego z udziatem oséb koordynujacych prace po stronie Zamawiajgcego.



POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajacy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych w
opisach poszczegélnych elementéw przedmiotowych dziatan. Zmiany te bedg konsultowane z
Wykonawca w trybie roboczym.

W przypadku niemozliwosci lub niecelowos$ci realizacji zadeklarowanego $wiadczenia z
przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, Zamawiajagcy dopuszcza mozliwo$¢ wykonania
Swiadczenia co najmniej rownowaznego pod wzgledem wartosci i potencjalnego zasiegu.
Szczegbly uzgodnienia takich §wiadczen, okresli umowa Zamawiajacego z Wykonawca.



